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工业经济时期，规模与效益密切相关。然而，在如今这个产能过剩的时代，尤其对于阀门行业，比之过分追求短期

利益的多元化扩张，“精专”则更能赢得国内外市场的认可。维萨（Viza）自成立之时起，即专注于阀门产品——

站在客户的角度，以项目需求为驱动，在不断提升产品品质的同时，靠先进的工艺技术来降低成本，形成自己的竞

争优势。

在位于昆山锦溪镇的维萨阀门（以下简称“维萨”）生产车间里，工人们正在紧张有序地组装着球形阀门，

清洗配件、装配、试压、成品检验，一整套工序下来，这批球形阀门即将打包发往世界各地。

作为外向型阀门制造商，维萨长期深耕海外市场，产品广泛应用于石油、天然气、石油冶炼、石油化工、

电厂及水处理行业。2017 年之前，从传统的欧洲市场，到蓬勃的美洲市场，再到新兴的第三国家市场，99%

以上的产品都是出口海外。近年来，维萨积累了大量成功的海外项目经验，同时也逐渐开始布局国内市场。

维萨的背后，实际上是整个中国阀门产业的飞速发展。经过几十年的发展，如今，中国阀门企业数量居全

球首位，阀门生产水平有了较大提高，阀门产量也大幅提升，主要产品除了满足国内市场需要外，还远销全球

各个国家和地区。

在浙江温州永嘉县，这里不仅是“中国泵阀之乡”，更是中国目前规模最大、规格最全的阀门制造集散地，

目前大大小小的泵阀企业多达 2,300 多家，生产的泵阀产品远销俄罗斯、欧盟、美国、中东、东南亚等 150

多个国家和地区。



如今，摆在维萨以及更多中国阀门企业面前的一个问题是：面对广阔的海外市场拓展机会，如何在这么多

家企业中突破重围？

“我觉得，核心竞争力首先肯定是质量为先，也就是说企业的质量体系如何保证持续稳定地输出优质产品。

其次是性价比，且生产效率与质量管理水平有很大关系。”维萨阀门副总经理陈聪说，“在市场上如何定位自

己，怎样通过产品和服务区传递价值，这就是企业的品牌，而这个品牌是由企业长期稳定的优质产品、准确的

市场策略，还有用户口碑所积累起来的。阀门属于通用机械行业，对于新技术的应用相对滞后；且产业工人与

供应链水平有限，西方工业精益化生产的很多经验套路并不适用现在很多阀门企业；如何从质量数据维度进行

的精益化生产分析，这是在同质化竞争的大背景下我们所看到的挑战和机遇。”

为了抓住同质化竞争大背景下的机遇，2003 年，维萨正式开启了认证之路。从 ISO 9001、CE/PED 质量

体系认证到 API 607/6FA 防火认证，再到后来的低泄漏 TA-LUFT、API 624 认证，还有今年新加的 SIL3 认

证，维萨与 TÜV 莱茵合作，在质量认证和管理方面始终走在行业的前列。

“对维萨来说，认证是具有价值和前瞻意义的。”陈聪说，“TÜV 莱茵在国际上的影响力和口碑都非常

好，所以我们要取得任何证书的时候，TÜV 莱茵都是首选的合作方。”

在陈聪看来，比起其他第三方认证机构或者发证方，TÜV 莱茵更为严格。早先维萨在进行 SI3 认证（需

确认）时，最初是通过另一家第三方认证机构获得了证书，也与一些客户顺利达成了合作。但在后来的一个项

目中，被客户当面指出“证书中的计算和定级并不适用你们的产品范围，你们并不明白其正确的计算方法”，

如此评价令维萨如鲠在喉。第二年续证时，维萨在多家公司询价过程中，碰到了 TÜV 莱茵主动将此前客户提

出的“尴尬”问题点了出来，并提供了专业的解释，令维萨颇为赞许。

“TÜV 莱茵的专业和严谨给我留下很深刻的印象。对制造商来说，与 TÜV 莱茵合作取证不仅仅是获得一

张证书那么简单，还有更重要的，是对要求的深刻理解和规范执行，以及对我们品质的推进和品牌的提升。”

陈聪说。



如今，不只是维萨，TÜV 莱茵正在助力更多的中国阀门企业提升产品安全性和功能可靠性，及时洞悉国

内外行业标准和产品法规要求，不断引领和创新阀门关键核心技术突破，提升质量和管理，打造具有世界影响

力的阀门行业的“中国品牌”。


